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CAMARA MUNICIPAL DE PORTO MONIZ

Edital n.2 211/2003 (2.2 série) — AP. — Torna-se
publico que a Assembleia Municipal do Porto Moniz, no uso da
competéncia que lhe confere a alinea a) do n.° 2 do artigo 53.°
do Decreto-Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, republicada pela
Lei n.° 5-A72002, de 11 de Janeiro, aprovou, por unanimidade,
na sessdo ordindria realizada no dia 3 de Fevereiro de 2003, o
Regulamento de Publicidade, que fora aprovado em reunido de
Camara realizada a 9 de Janeiro de 2003, que a seguir se
publica.

Para constar e devidos efeitos se publica o presente edital e
outros de igual teor, que vao ser afixados nos lugares ptblicos
do costume.

4 de Fevereiro de 2003. — O Presidente da Camara, Gabriel
de Lima Farinha.

Regulamento Municipal de Publicidade

CAPITULOI
Disposicoes gerais
Artigo 1.°

Lei habilitante
O presente Regulamento ¢é elaborado de acordo com a Lei n.°
42/98, de 6 de Agosto, com os artigos 53.°, n.° 2, alinea a), e
64.°n.° 6, alinea a), da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro (com
a redaccdo dada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro),
Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro, e respectivas
alteracdes, e demais legislagcdo em vigor.

Artigo 2.°
Objecto e ambito de aplicacdo

1 — O presente Regulamento aplica-se a todos os meios ou
suportes de afixacdo, inscricdo ou difusdo de mensagens
publicitarias na drea do municipio de Porto Moniz.

2 — Exclui-se do ambito de aplicagdo deste Regulamento a
publicidade concessionada pelo municipio de Porto Moniz.

3 — Nio integram o dmbito deste Regulamento a afixacdo,
inscri¢do ou difusao de:

a) Propaganda politica;

b) Mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos,
notificacdes e demais formas de sensibilizacdio que se
relacionem, directa ou indirectamente, com o cumprimento de
prescrigdes legais ou com a utilizag@o de servigos publicos;

¢) Difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais
esclarecimentos que se prendam com a actividade de 6rgdos de
soberania e da administragdo publica;

d) A publicidade de especticulos ptiblicos com cardcter
cultural e autorizados pelas entidades competentes;

e) Outros dizeres que resultem de imposicao legal.

Artigo 3.°
Conceito de publicidade

1 — Considera-se publicidade, para efeitos do presente
Regulamento, qualquer forma de comunicagdo feita por
entidades de natureza publica ou privada, no ambito de uma
actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o
objectivo directo ou indirecto de:

a) Promover, com vista a sua comercializacdo ou alienacao,
quaisquer bens ou servigos;

b) Promover ideias, principios, iniciativas ou institui¢oes.

2 — Considera-se, também, publicidade qualquer forma de
comunicac@o da administracdo publica, ndo prevista no nimero
anterior, que tenha por objectivo, directo ou indirecto, promover
o fornecimento de bens ou servigos.

CAPITULO 11

Regime e procedimento de licenciamento

Artigo 4.°
Licenciamento

1 — A afixacdo, inscricdio ou difusdo de mensagens
publicitdrias depende de prévio licenciamento da Camara
Municipal de Porto Moniz.

2 — Nao carecem de licenciamento municipal, nos termos do
presente Regulamento:

a) Os antdncios ou reclamos colocados ou afixados dentro dos
estabelecimentos ou no interior das montras de exposicdo
destes, quando forem respeitantes a produtos ali fabricados e ou
comercializados;

b) Os antncios colocados ou afixados em prédios urbanos
com a simples indicac@o de venda ou arrendamento.

Artigo 5.°
Pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser formulado em
requerimento dirigido ao presidente da Camara Municipal de
Porto Moniz, apresentado em duplicado e do qual devem
constar:

a) O nome ou a designagdo, a identificacdo fiscal e a
residéncia ou a sede do requerente e a indicacdo da qualidade
em que requer a licenca;

b) A indicagdo do tipo de publicidade;

¢) A identificagdo exacta do local a utilizar na afixacéo,
inscri¢do ou difusdo da mensagem publicitdria;

d) O periodo pretendido para a licenga.

2 — Ao pedido de licenciamento devem ser juntos, em
duplicado:

a) Memoria descritiva do projecto, com indicagdo dos
materiais, forma e cores;

b) Desenho do suporte publicitirio, com indicagdo da forma,
dimensdes e ou balango para a afixacao;

¢) Fotografias a cores no formato minimo de 10 cm x 15 cm,
indicando o local previsto para a afixacdo, apresentadas em
suporte de papel A4;

d) Fotomontagem esclarecedora do pretendido quanto a
afixagdo do suporte publicitario, apresentada em suporte de
papel A4;

e) Planta de localizagdo fornecida pela Camara Municipal de
Porto Moniz a escala minima de 1/25 000 ou 1/3000, fotografia
aérea a escala de 1/2500, com indicacgdo do local ou do edificio
previsto para a afixagdo bem como do suporte/dispositivo onde
sera afixado;

/) Declaragdo do autor do projecto de arquitectura;

g) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de
edificios, deve apresentar-se desenho dos al¢ados de conjunto
numa extensdo de 10 m para cada um dos lados, desenho do
alcado e corte cotado esclarecedor do pretendido, a escala
minima de 1/100 ou 1/50, com a integragdio do suporte
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publicitario e com indicacdo dos materiais, cores e texturas a
utilizar;

h) Outros documentos que o requerente considere adequados
a complementar os anteriores e a esclarecer a sua pretenso.

3 — O pedido de licenciamento deve ser acompanhado de
licenga, autorizag@o ou outro qualquer titulo legalmente exigido
para o exercicio da actividade a publicitar.

4 — O pedido de licenciamento deve ser ainda instruido com
documento comprovativo de que o requerente € proprietdrio,
locatdrio ou titular de outros direitos sobre o bem ou os bens
onde pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem
publicitaria.

5 — Ao pedido de licenciamento deve ser junta a autoriza¢ao
do proprietirio do bem ou dos bens, ou da assembleia de
condominios onde se pretende afixar, inscrever ou difundir a
mensagem publicitdria, se o requerente ndo for titular de
qualquer dos direitos referidos no niimero anterior.

6 — Na falta de apresentacdo de qualquer dos elementos
instrutores referidos nos nimeros anteriores, devem os mesmos
ser solicitados ao requerente para que oS junte ao processo no
prazo de 15 dias, sob pena de rejei¢@o liminar do requerimento.

Artigo 6.°
Elementos complementares

1 — Nos 30 dias seguintes a data da entrada do
requerimento, podem ser solicitadas ao requerente a indicagéo e
ou a apresentacdo de quaisquer outros elementos ou
esclarecimentos necessarios a apreciagio do pedido.

2 — A falta da indicac@o e ou apresentagdo dos elementos ou
esclarecimentos solicitados, no prazo que lhe for estabelecido,
no ambito do ndmero anterior, implica o arquivamento do
processo.

Artigo 7.°
Pareceres

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar,
inscrever ou difundir a mensagem publicitdria, esteja sob a
jurisdi¢@o de outra entidade, deve a Camara Municipal solicitar,
nos 30 dias seguintes a entrada do requerimento, ou nos 15 dias
seguintes a jungdo dos elementos complementares a que se
refere o artigo 6.°, parecer sobre o pedido de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a Cimara
Municipal pode, sempre que o julgar necessario para a tomada
de decisdo, solicitar pareceres as entidades que tiver por
convenientes do ponto de vista dos interesses e valores a
acautelar no licenciamento.

3 — Os pareceres solicitados devem ser emitidos no prazo de
30 dias a contar da data do oficio respectivo, findo o qual pode
o procedimento prosseguir e ser proferida decisdo sem tais
pareceres.

Artigo 8.°
Condicionamentos e proibicoes ao licenciamento

1 — A afixacdo, inscri¢do ou difusdo de publicidade nao
pode:

a) Ofender os valores, principios e institui¢gdes fundamentais
constitucionalmente consagrados;

b) Socorrer-se, depreciativamente, de instituicdes, simbolos
nacionais ou religiosos ou personagens histéricas;

¢) Estimular ou faga apelo a violéncia, bem como a qualquer
actividade ilegal ou criminosa;

d) Atentar contra a dignidade da pessoa humana;

e) Conter qualquer discrimina¢do em relagdo a raca, lingua,
territério de origem, religido ou sexo;

) Utilizar linguagem obscena;

g) Encorajar comportamentos prejudiciais a protec¢do do
ambiente;

h) Ter como objecto ideias de contetido sindical, politico ou
religioso;

i) Afectar a estética ou o ambiente dos lugares ou a paisagem
ou provocar a obstrucio de perspectivas panoramicas;

j) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos
nacionais, de edificios de interesse piiblico ou outros passiveis
de classificac@o pelas entidades publicas;

k) Provocar o incorrecto enquadramento e integracdo dos
elementos de publicidade propostos no edificio, nomeadamente
quanto a cores, forma, dimensdes, proporgdes, escala e
materiais;

I) Afectar a seguranca das pessoas ou das coisas,
nomeadamente na circulacio rodovidria;

m) Prejudicar ou dificultar a circulacdo de veiculos de
socorro e emergéncia;

n) Apresentar disposi¢cdes, formatos ou cores que possam
confundir-se com os da sinaliza¢do de transito, ou prejudicar a
sua visibilidade;

0) Prejudicar a circulagcdo de pedes, designadamente dos
deficientes;

p) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas;

q) Prejudicar os acessos aos edificios;

r) Provocar ruido para além dos limites impostos pela
legislacdo reguladora do ruido.

3 — Sem prejuizo do estabelecido no nimero anterior nio é
autorizada:

a) A utilizagdo, em qualquer caso, de materiais ndo
biodegradaveis na afixacdo e inscricdo de mensagens de
publicidade;

b) A utilizacdo de panfletos ou meios semelhantes
projectados ou langados por meios terrestres ou aéreos;

c¢) A afixacdo, inscricio ou difusdo de mensagens
publicitarias, seja qual for o suporte que utilizem, em edificios
publicos, sedes de autarquias locais, templos, cemitérios,
arvores, sinais de transito e elementos do mobilidrio urbano;

d) A afixagdo, inscricdo ou difusdo de mensagens
publicitarias em locais, edificios ou monumentos de interesse
histdrico, cultural, arquitecténico ou paisagistico;

e) A afixacdo de cartazes ou afins sem suporte préprio
através de colagem ou outros meios semelhantes, salvo nos
casos indicados no artigo 37.° do presente Regulamento;

f A afixagdo, inscricdio ou difusdo de mensagens
publicitdrias que violem o estabelecido no Cdédigo de
Publicidade.

Artigo 9.°
Indeferimento

Constituem motivos de indeferimento do pedido de
licenciamento:

a) A violagdo de disposicdes legais e regulamentares e ou de
normas técnicas gerais e especificas aplicaveis, designadamente
das previstas no presente Regulamento;

b) A verificacdo de impedimentos ou proibi¢des previstas no
artigo 8.°

Artigo 10.°

Audiéncia dos interessados
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Previamente a decisdo final do pedido de licenciamento,
proceder-se-a a audiéncia prévia dos interessados nos termos do
Codigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 11.°
Decisao final

1 — A decis@o sobre o pedido de licenciamento deve ser
proferida no prazo de 30 dias, contado da data em que o
processo esteja devidamente instruido com todos os elementos
necessarios a decisdo, nos termos dos artigos 5.°, 6.°¢ 7.°

2 — Em caso de deferimento, a notificacdo da decisdo deve
incluir a indicagdo do local e do prazo para o levantamento do
alvard de licenca e para o pagamento da taxa respectiva.

3 — A decisdo que tenha deferido o pedido de licenciamento
caduca se, no prazo de 45 dias uteis a contar da respectiva
notificacdo, ndo for levantado o alvard de licenca de
publicidade.

Artigo 12.°
Prazo e renovacao da licenca

1 — A licencga serd atribuida até ao termo do ano civil a que
se reporta o licenciamento.

2 — A pedido do requerente, a licenga pode ser requerida por
prazo inferior.

3 — A licencga requerida para afixacéo, inscri¢do ou difusao
de mensagens publicitarias relativas a evento a ocorrer em data
determinada caducard no termo dessa data.

4 — A licenga que seja concedida até ao termo do ano civil a
que o licenciamento diz respeito, renova-se automdtica e
sucessivamente por igual periodo, desde que o interessado
pague a respectiva taxa, salvo se:

a) A Camara Municipal notificar por escrito o titular de
decisdo em sentido contrdrio e com a antecedéncia minima de
30 dias antes do termo do prazo respectivo;

b) O titular comunicar por escrito a Camara Municipal
intencdo contrdria e com antecedéncia minima de 30 dias.

Artigo 13.°
Obrigacoes do titular da licenca
Constituem obrigagdes do titular da licenga de publicidade:

a) Manter a mensagem e o suporte publicitirio em boas
condicdes de conservagdo, funcionamento e seguranga;

b) Retirar a mensagem publicitdria e respectivo suporte, findo
que seja o prazo de validade da licenca ou caso ndo haja
renovagdo automatica;

¢) Repor o local ou espago de afixagdo, inscri¢do ou difusdao
da publicidade na situagdo em que se encontrava antes da
emissdo da licenga;

d) Cumprir as prescricoes estipuladas no alvard de
licenciamento.

Artigo 14.°
Revogacio da licenca
A licenga para afixag@o, inscri¢cdo ou difusdo de mensagens
publicitarias pode ser revogada a todo o tempo pela Cdmara

Municipal sempre que:

a) Excepcionais razdes de interesse publico o exijam;

b) O seu titular nd3o cumpra as normas legais e
regulamentares a que estd sujeito, nomeadamente as obrigacdes
a que se tenha vinculado no licenciamento;

¢) O titular da licenca proceda a substituicdo, alteragdo ou
modificacdo da mensagem publicitdria para a qual haja sido
concedida a licenca, salvo no caso de painéis publicitarios de
exploragdo comercial;

d) O titular da licenga proceda a substitui¢do, alteracdo ou
modificacdo do suporte publicitdrio para a qual haja sido
concedida a licenca.

Artigo 15.°
Licenciamento cumulativo

Nos casos em que a afixacdo, inscricdo ou difusdo de
mensagens publicitirias exija a execucdo de obras de
construg@o civil sujeitas a licenga ou autorizac@o, deve esta ser
requerida, cumulativamente, nos termos da legislacdo aplicavel.

Artigo 16.°
Remocio dos suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou de revogacdo da licenca,
deve o respectivo titular proceder a remocdo dos suportes
publicitdrios no prazo de 10 dias contados, respectivamente, da
cessacdo da licenga ou da notificagdo do acto de revogagao.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a
Camara Municipal ordenar a remo¢do dos suportes publicitarios
sempre que se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixacdo, inscri¢do ou difusdo de publicidade sem prévio
licenciamento ou em desconformidade com o estipulado neste
Regulamento;

b) Desrespeito pelos termos do alvard de licenciamento,
nomeadamente alteracdo do meio difusor, do contetido da
mensagem publicitdria ou do material autorizado a ser utilizado
para a sua afixacdo ou inscricdo, exceptuando--se o caso da
substituicdo das mensagens em painéis publicitirios de
exploragdo comercial.

3 — Para efeitos do nimero anterior deve a Camara
Municipal notificar o infractor fixando-lhe o prazo de 10 dias
para proceder a remogao do suporte publicitario.

4 — Caso o titular da licenca ou o infractor ndo tenha
procedido, dentro do prazo fixado, a remocdo dos suportes
publicitdrios, pode a Camara Municipal efectuar a remogao.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogio dos
suportes publicitarios, nos termos do presente artigo, o titular da
licenca ou o infractor é responsavel pelo pagamento de todas as
despesas correspondentes.

Artigo 17.°
Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da
eventual aplicagdo de coimas e sangdes acessorias, a Camara
Municipal pode, independentemente de prévia notificagdo,
proceder a remocao de suportes publicitdrios sempre que tenha
havido uma utilizag@o abusiva do espago publico ou se verifique
a existéncia de perigo evidente para a seguranca de pessoas e
bens.

2 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre
locais onde forem afixadas, inscritas ou difundidas mensagens
publicitarias em violagdo do preceituado no presente
Regulamento podem destruir, rasgar, apagar ou por qualquer
forma inutilizar e remover os suportes utilizados.
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Artigo 18.°
Regime de concessao

O municipio poderd conceder, mediante concurso, ©o
exclusivo para afixac@o, inscri¢do ou difusdo de mensagens
publicitarias na drea do municipio.

Artigo 19.°
Taxas

1 — Pelas licengas de publicidade ou sua renovacdo sao
devidas as taxas estabelecidas na tabela anexa ao presente
Regulamento, do qual faz parte integrante.

2 — As taxas sao liquidadas com o deferimento do pedido de
licenciamento e pagas antes do levantamento do alvard de
licenca.

3 — No caso da renovagdo automdtica da licenga, o
pagamento da respectiva taxa serd precedido da emissdo de
aviso e terd lugar no primeiro trimestre do ano a que respeita,
implicando o ndo pagamento da taxa neste prazo, a sua
cobranga coerciva, ou a remog¢do do dispositivo e mensagem
publicitaria.

4 — O ndo pagamento da taxa determina a caducidade da
licenca.

Artigo 20.°
Isencdes
1 — Estdo isentos de taxas:
a) As entidades a quem a lei confira tal isengdo.

2 — Poder@o ainda ser isentos do pagamento de taxas, total
ou parcialmente:

a) As pessoas colectivas de direito publico ou de utilidade
publica administrativa, os partidos politicos e os sindicatos;

b) As associagdes patronais, religiosas, culturais, desportivas
ou recreativas legalmente constituidas, e as comissdes
fabriqueiras de igrejas e capelas pelas actividades que se
destinem, directamente, a realizacdo dos seus fins estatutarios;

¢) As instituicdes particulares de solidariedade social
legalmente constituidas, pelas actividades que se destinem a
realizacdo dos seus fins estatutarios;

d) As cooperativas, suas unides, federagdes e confederacdes,
desde que constituidas, registadas e funcionando nos termos da
legislacdo cooperativa, relativamente as actividades que se
destinem a realizacdo dos seus fins estatutarios.

3 — As isengdes referidas no nimero anterior ndo dispensam
o requerimento a Camara Municipal das necessdrias licencas
quando devidas, nos termos da lei ou dos regulamentos
municipais.

4 — As isengdes referidas no n.° 2 serdo concedidas por
deliberacdo da Camara Municipal mediante requerimento dos
interessados e apresentagdo de prova da qualidade em que
requerem e dos requisitos exigidos para a concessao da isengao.

5 — As isengdes previstas no presente artigo ndo autorizam
os beneficidrios a utilizar meios susceptiveis de lesar o interesse
municipal e n3o abrangem as indemnizacdes por danos
causados no patriménio municipal.

CAPITULO 111

Suportes publicitarios

SECCAOT

Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou
simbolos e outros semelhantes

Artigo 21.°
Definicoes e dimensdes

Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Chapa suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em
paramento visivel e liso com a sua maior dimensdo nao
excedendo os 0,60 m e a maxima saliéncia de 0,03 m;

b) Placa — suporte ndo luminoso aplicado em paramento
visivel com ou sem emolduramento e ndo excedendo na sua
maior dimensdo 1,50 m;

c¢) Tabuleta — suporte ndo luminoso afixado
perpendicularmente as fachadas dos edificios com mensagem
publicitaria nas faces com a sua maior dimensao nao excedendo
0,50 m de largura;

d) Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitdria ndo
luminosa directamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas
montras, nas portas ou janelas.

Artigo 22.°
Condicoes de aplicacao de chapas

Nao podem ocultar elementos decorativos ou outros com
interesse na composicao arquitectonica das fachadas.

Artigo 23.°
Condicoes de aplicacao de placas

1 — Nao podem exceder a altura dos gradeamentos ou outras
zonas vazadas em varandas.

2 — Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros
com interesse na composicdo arquitectonica das fachadas.

Artigo 24.°
Condicdes de aplicacio das tabuletas

1 — Nao podem ser afixadas tabuletas a menos de 3 m de
outra tabuleta previamente licenciada.

2 — A colocagdo de tabuletas em balango, total ou parcial,
sobre espacos do dominio publico s6 serd consentida se forem
observadas as seguintes distancias:

a) Distincia minima do bordo inferior das tabuletas em
relagdo ao solo — 3 m;

b) Distancia minima do bordo exterior das tabuletas em
relagdo ao lancil do passeio — 0,50 m;

c¢) Distancia das tabuletas em relacdo ao plano marginal do
edificio deverd ter em consideragdo as caracteristicas da rua e
situar-se entre 0,50 me 1 m.

Artigo 25.°
Condicoes de aplicacao das letras soltas ou simbolos
1 — Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros
com interesse na composicao arquitectonica das fachadas.
2 — Naio poderao exceder 0,40 m de altura e 0,10 m de

saliéncia.

SECCAOII
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Painéis, mupis e semelhantes
Artigo 26.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Painel — suporte constituido por moldura e respectiva
estrutura fixada directamente no solo;

b) Mupi — tipo especifico de mobilidrio urbano destinado a
publicidade, podendo em alguns casos conter também
informacao.

Artigo 27.°
Condicdes de instalacio

1 — Nao podem ser afixados em edificios (salvo em casos
especiais), nem serem colocados em frente de vaos dos mesmos.

2 Quando afixados em tapumes, vedacGes ou elementos
congéneres, os painéis deverdo ser sempre nivelados.

3 — A estrutura de suporte deve ser metdlica e na cor mais
adequada ao ambiente e estética do local.

4 — O painel contera obrigatoriamente no canto inferior
direito uma placa identificativa da entidade requerente.
5 — Apé6s o deferimento do pedido, o levantamento do

respectivo alvard de licenca fica condicionado a entrega de
copia do contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o
titular da licenga responsavel por todos os danos resultantes da
instalacdo e pela manuteng@o destes suportes publicitarios.

Artigo 28.°
Dimensiao dos painéis
1 — Os painéis devem ter as seguintes dimensdes:

a) 4 m de largura por 3 m de altura;
b) 8 m de largura por 3 m de altura;
¢) 2,40 m de largura por 1,75 m de altura.

2 — Podem ser licenciados, a titulo excepcional, painéis com
outras dimensdes desde que ndo seja posto em causa o ambiente
e a estética dos locais pretendidos.

3 — A distincia entre a moldura dos painéis e o solo ndo
pode ser inferior a 2,50 m.

4 — Os painéis podem ter saliéncias, desde que:

a) Niao ultrapassem na sua totalidade 0,50 m para o exterior
na drea central e 1 mzde superficie;

b) Nio ultrapassem 0,50 m de balango em relacdo ao seu
plano;

¢) A distancia entre a parte inferior da saliéncia e o solo ndo
seja inferior a 3 m.

Artigo 29.°
Outras disposicoes

1 — Os suportes publicitdrios ndo poderdo manter-se no local
sem publicidade por mais de 30 dias, devendo o respectivo
titular proceder, no prazo de oito dias a contar da notificagdo, a
sua remogdo, sob pena da Cimara Municipal poder proceder a
mesma, debitando-lhe todos os custos.

2 — E obrigatéria a colocacio nos dispositivos gréficos e ou
publicitarios, em local visivel, da identificacdo do titular da
respectiva licenca.

SECCAO III
Bandeirolas
Artigo 30.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento entende-se por bandeirola
todo o suporte afixado em poste, candeeiro ou outra estrutura
semelhante.

Artigo 31.°
Dimensdes

1 — As bandeirolas devem ter uma das seguintes dimensdes:

a) 1,20 m de altura por 0,80 m de largura como limites
maximos;

b) 1 m de altura por 0,60 m de largura como limites minimos.

2 — Poderdo ser licenciadas, a titulo excepcional
devidamente fundamentado, bandeirolas com outras dimensdes
desde que nao fique posta em causa a visibilidade da sinalizacao
de transito, nem o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

Artigo 32.°
Condicdes de instalacio

1 — As bandeirolas s6 podem ser colocadas em posi¢ao
perpendicular a via.

2 — A distancia entre a parte inferior das bandeirolas e o
solo ndo pode ser inferior a 3 m havendo passeios ou 4,50 m
inexistindo passeios.

3 — A distancia entre a fachada do edificio mais préximo e o
bordo exterior das bandeirolas ndo pode ser inferior a 2 m.

SECCAO IV
Faixas, pendoes e outros semelhantes
Artigo 33.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento entende-se por faixas,
penddes e outros semelhantes, todo o meio publicitirio
constituido por tecido ou tela, fixado temporariamente em
poste, candeeiro ou outro semelhante.

Artigo 34.°
Condicdes de instalacio

A colocacdo de faixas, penddes e outros semelhantes nao
pode constituir perigo para a circulagdo pedonal e rodovidria,
devendo a distincia entre a parte inferior e o solo ndo ser
inferior a 3 m.

SECCAO V
Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes
Artigo 35.°

Definicao
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Para efeitos deste Regulamento, entende-se por cartaz, distico
colante e outros semelhantes, todo o meio publicitirio
tempordrio, constituido por papel ou tela, colocado ou por outro
meio afixado directamente em local que confine com a via
publica.

Artigo 36.°
Condicoes de aplicacao

S6 poderido ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros
semelhantes, nos seguintes locais:

a) Tapumes ou outras vedacdes provisdrias pertenga dos
interessados ou com autorizacdo devidamente comprovada dos
titulares do direito sobre os mesmos;

b) Locais do dominio publico ou privado devidamente
autorizados para o efeito.

SECCAO VI
Toldos
Artigo 37.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento, entende-se por toldo toda a
cobertura amovivel que sirva para abrigar do sol ou da chuva e
onde estejam afixadas mensagens publicitarias, aplicavel a vaos
de portas, janelas, vitrinas e montras.

Artigo 38.°
Condicoes de aplicacdo e de manutencao

1 — A colocag@o de toldos terd em conta o disposto na
legislacao e regulamentagdo de natureza urbanistica e obedecera
as seguintes condigdes:

a) Os toldos ndo poderdo ter balanco superior a largura dos
passeios, reduzida de 0,40 m nem exceder 2 m;

b) Qualquer parte dos toldos deve ficar a, pelo menos, 2,50 m
acima do passeio ou da soleira da porta;

¢) A configuracdo do toldo devera ter em conta o ambiente e
a estética do local em que se situa o estabelecimento.

2 — E obrigatério manter os toldos em bom estado de
conservacao e limpeza.

SECCAO VII

Anuncios luminosos, iluminados, electrénicos e
semelhantes

Artigo 39.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Antncio luminoso — todo o suporte que emita luz
propria;

b) Antncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faga
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

¢) Antncio electronico — sistema computadorizado de
emissdo de mensagens e imagens e ou com possibilidade de
ligagdo a circuitos de TV e video.

Artigo 40.°

Condicoes de aplicacao

A colocacdo de antincios a que se refere o artigo anterior
sobre o espaco do dominio publico deve respeitar as seguintes
distancias minimas:

a) Distancia da parte inferior dos antincios em relacéo ao solo
—3m;

b) Distancia medida na horizontal dos antncios em relacdo
ao bordo exterior do lancil do passeio — 0,50 m;

c) Distancia medida na horizontal do plano exterior dos
anuincios em relagdo a faixa de rodagem se delimitada por
pintura, berma e ou valeta (caso ndo exista passeio) — 0,50 m.

Artigo 41.°
Estrutura, termo de responsabilidade e seguro

1 — As estruturas ou suportes dos antincios luminosos,
iluminados, electrénicos ou semelhantes instalados em edificios
€ em espacos

afectos ao dominio publico devem ser na cor mais adequada
ao ambiente e estética do local.

2 — Apbs o deferimento do pedido, o levantamento da
respectiva licenga fica condicionado a entrega de cépia do
contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da
licenca responsavel por todos os danos resultantes da instalacao
e manutencdo dos dispositivos publicitarios.

SECCAO VIII
Publicidade sonora
Artigo 42.°
Condicoes de licenciamento

1 — A difusio de publicidade através de meios sonoros fixos
ou moveis € objecto de licenciamento tempordrio, devendo
observar a legislagdio em vigor, nomeadamente a legislacdao
sobre ruido.

2 — A difusdo de publicidade sonora ndo estd sujeita a
licenciamento municipal por ocasido de festas tradicionais, sem
prejuizo do respeito pelos limites referidos no nimero anterior.

SECCAO IX

Unidades moveis publicitarias, veiculos
automoveis e outros meios de locomocao

Artigo 43.°
Definicao
Para efeitos do presente Regulamento sdo consideradas
unidades mdveis publicitirias, os veiculos e ou atrelados
utilizados exclusivamente para o exercicio da actividade
publicitaria.
Artigo 44.°
Limites

As unidades moéveis poderdo fazer uso de material sonoro
respeitando os limites impostos na legislagdo sobre ruido.

Artigo 45.°

Estacionamento
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1 — As unidades moéveis publicitirias nao podem
permanecer estacionadas no mesmo local piblico por periodo
superior a duas horas.

2 — A unidade mével publicitdria que seja também emissora
de som ndo pode estacionar dentro dos aglomerados urbanos,
salvo se tiver o equipamento de som desligado.

Artigo 46.°
Autorizacao e seguro

1 — Sempre que o suporte publicitdrio utilizado exceda as
dimensdes do veiculo ou seja um atrelado é obrigatoriamente
junto ao requerimento inicial, a que se refere o artigo 5.°, uma
autorizacao emitida pela entidade competente que devera estar
de acordo com o Cédigo da Estrada.

2 — Ap6s o deferimento do pedido o levantamento da
licenca sera condicionado a entrega de cépia do contrato de
seguro de responsabilidade civil.

3 — Serd obrigatéria a colocacdo, em local visivel, do
nimero do alvard da licenga e a identificacdo do respectivo
titular.

Artigo 47.°
Entidade competente para o licenciamento

A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
em veiculos automdveis e ou atrelados, transportes publicos e
outros, que circulem na 4rea do municipio, carece de
licenciamento, a conceder pela Camara Municipal, nos termos
do presente Regulamento e da demais legislacdo aplicdvel,
sempre que o proprietdrio ou possuidor do veiculo ali tenha
residéncia, sede, delegagdo ou qualquer outra forma de
representagao.

Artigo 48.°
Calculo da publicidade

A publicidade por afixacdo, inscricio ou difusdo de
mensagens em unidades moveis publicitdrias, veiculos
automdveis, transportes publicos e outros meios de locomogao
seré taxada por veiculo de acordo com a tabela anexa.

SECCAO X
BaloGes, insuflaveis e semelhantes
Artigo 49.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento entende-se por baldo,
insufldvel e semelhante todos os suportes a utilizar
temporariamente que, para sua exposi¢ao no ar carecam de gas,
podendo ou ndo estabelecer-se a sua ligacdo ao solo por
elementos de fixagao.

Artigo 50.°
Condicoes de licenciamento

1 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da
licenca fica condicionado a entrega de copia do contrato de
seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca
responsdvel por todos os danos resultantes da utilizagdo destes

suportes publicitérios.

2 — A Camara Municipal pode exigir, se achar conveniente,
parecer do Servigo Regional de Protec¢do Civil.

SECCAO XI

Exposicao de artigos no exterior dos
estabelecimentos

Artigo 51.°
Licenciamento

1 — A exposicdo de artigos no exterior dos respectivos
estabelecimentos carece de licenciamento quando haja
ocupacao de espago publico, ndo podendo, contudo, prejudicar a
circulagdo pedonal, o ambiente e a estética dos respectivos
locais.

2 — A exposi¢do de jornais, revistas, livros e postais podera
fazer-se excepcionalmente nas fachadas dos prédios ou nos
locais de venda, carecendo do necessario licenciamento.

3 — Pode ainda, no dmbito do comércio tradicional, ser
licenciada a exposi¢do de artigos no espago exterior dos
estabelecimentos comerciais, tendo em conta o ambiente e a
estética dos respectivos locais e desde que ndo prejudique a
circulagdo de pedes.

Artigo 52.°
Magquinas de venda automatica

A colocagdo de maquinas de venda automdtica no exterior
dos estabelecimentos, quando haja ocupagio de espaco publico,
carece de licenga, ndo podendo, contudo, prejudicar a circulagio
de pedes e deverd salvaguardar o ambiente e a estética dos
respectivos locais.

SECCAO XII
Remocao da publicidade
Artigo 53.°
Remocao

1 — Decorrido o prazo da validade da licenga, a publicidade
de que trata o presente Regulamento deve ser removida pelos
titulares da licenga no prazo de 10 dias.

2 A remocio deverd ser complementada com a limpeza
necessdria do local, de modo a repor as condig¢des existentes a
data da emissdo da licenga.

3 — Em caso de incumprimento a remogdo poderd ser
executada pela Camara Municipal, a expensas do titular da
licenca.

CAPITULO IV
Fiscalizacao, sancoes e disposicdes finais
Artigo 54.°
Fiscalizacao
Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras
entidades, incumbe aos servigos de fiscalizacdo camararia zelar

para o cumprimento do disposto no presente Regulamento.

Artigo 55.°
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Infracg¢des ao Codigo da Publicidade

Sempre que forem verificadas violagdes as normas do
Codigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90,
de 23 de Outubro, com as alteragdes do Decreto-Lei n.° 275/98,
de 9 de Setembro, deve a Camara Municipal comunica-las aos
organismos competentes, em conformidade com o disposto no
artigo 37.° e para os efeitos do preceituado nos artigos 38.° e
39.° daquele diploma legal.

Artigo 56.°
Contra-ordenacdes, coimas e san¢des acessorias

1 — A afixacdo, inscricdio ou difusdo de mensagens
publicitarias que ndo tenha sido precedida de licenciamento
constitui contra-ordenagdo punivel com coima de 150 euros a
1250 euros para pessoas singulares, e de 300 euros a 2500 euros
para pessoas colectivas.

2 — A afixagdo, inscricio ou difusdo de mensagens
publicitarias que ndo respeite as prescri¢coes do licenciamento,
designadamente quanto ao meio difusor, ao conteido da
mensagem publicitdria ou ao material autorizado constitui
contra-ordenacdo punivel com coima de 100 euros a 750 euros
para pessoas singulares e de 200 euros a 1500 euros para
pessoas colectivas.

3 — A afixagdo, inscrigio ou difusdo de mensagens
publicitarias em local diverso do previsto na licenca constitui
contra-ordenagdo punivel com coima de 150 euros a 1250 euros
para pessoas singulares e de 300 euros a 2500 euros para
pessoas colectivas. 4 — A ndo remoc¢do dos suportes
publicitarios nas condigdes

estabelecidas e ou dentro do prazo fixado para esse efeito
constitui contra-ordenag¢do punivel com coima de 150 euros a
1250 euros para pessoas singulares e de 300 euros a 2500 euros
para pessoas colectivas.

5 — Para efeitos do disposto no presente artigo presume-se
responsavel pela contra-ordenagdo o anunciante, salvo se este,
no prazo de 10 dias apds a recepg¢do da notificagdo da infraccio,
identificar outrem.

6 — Em caso de reincidéncia os limites minimos e maximos
das coimas poderdao ser elevados para o dobro

7 — A tentativa e a negligéncia sdo puniveis.

8 — A aplicacdo das coimas a que se referem os nimeros
anteriores é da competéncia da Camara Municipal de Porto
Moniz, e deverd ser precedida da instauragdo do respectivo
processo de contra-ordenacao.

Artigo 57.°
Planos de pormenor

Os planos de pormenor ou outros planos de ordenamento, a
vigorar na drea do municipio de Porto Moniz, poderdo
estabelecer disposi¢oes especificas sobre suportes publicitarios
em complemento as disposicdes do presente Regulamento.

Artigo 58.°
Regime transitorio

1 — Consideram-se revogadas as licencas de afixacdo,
inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitdrias que nao estejam
em conformidade com as disposi¢des do presente Regulamento,
salvo se, no prazo de 180 dias, a contar da sua entrada em vigor
os respectivos titulares requererem a sua adaptagao.

2 — No corrente ano, as taxas devidas por licengas anuais de
renovagdo automadtica serdo liquidadas no prazo de 90 dias a
contar da data da entrada em vigor do presente Regulamento.

Artigo 59.°
Direito subsidiario

Em tudo o que nio esteja especialmente previsto no presente
Regulamento recorrer-se-a a lei geral, aos principios gerais de
direito e ao disposto no Coédigo do Procedimento
Administrativo.

ANEXO
Tabela de Taxas
Artigo 1.°
Taxas

O licenciamento da publicidade comercial, tal como se
encontra definida no Regulamento de Publicidade, implica o
pagamento das taxas constantes da presente tabela.

Artigo 2.°

Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos e outros
semelhantes

1 — Chapas, placas e tabuletas:

Por metro quadrado ou frac¢do e por ano ou fraccdo — 30
euros;

Por metro quadrado ou frac¢do e por més ou fraccdo — 5
euros.

2 — Letras soltas ou simbolos:

Por metro quadrado ou frac¢do de um poligono rectangular
envolvente da superficie do suporte publicitario considerado na
sua globalidade, e por ano ou fracgdo — 30 euros;

Por metro quadrado ou frac¢do de um poligono rectangular
envolvente da superficie do suporte publicitario considerado na
sua globalidade, e por més ou fraccdo — 5 euros.

Artigo 3.°
Painéis, mupis e semelhantes
1 — Painéis e semelhantes:

Por metro quadrado ou fraccdo e por ano ou frac¢do: Nao
luminoso — 50 euros;

Luminoso ou iluminado — 80 euros.

Por metro quadrado ou fracgdo e por més ou fracgado:

N3o luminoso — 6 euros;

Luminoso ou iluminado — 10 euros.

2 — Mupis e semelhantes:

Por metro quadrado ou fracgdo e por dia — 2 euros.

Artigo 4.°
Bandeirolas, faixas, penddes e outros semelhantes
Por cada e por dia — 2 euros.
Artigo 5.°
Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes
Por metro quadrado ou frac¢do e por dia — 0,10 euros.

Artigo 6.°

Toldos
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Toldos, por metro quadrado ou frac¢do e por ano — 30 euros.
Artigo 7.°
Antncios luminosos, iluminados, electréonicos e semelhantes

Antncios luminosos, iluminados, electrénicos e semelhantes
— por metro quadrado ou frac¢do da superficie ou de um
poligono rectangular envolvente da superficie do suporte
publicitario considerado na sua globalidade, e por ano ou
fracgdo — 80 euros.

Artigo 8.°
Publicidade sonora

1 — Aparelhos de emissdo sonora instalados em local fixo —
por cada local de emissdo e por dia — 10 euros.

2 — Aparelhos de emissao sonora instalados em viaturas ou
reboques — por dia — 50 euros.

Artigo 9.°

Unidades moveis publicitarias, veiculos automdveis e outros
meios de locomocao

1 — Veiculos automdveis, com ou sem reboque,
exclusivamente destinados a publicidade:

a) Veiculos ligeiros de passageiros, de mercadorias ou
mistos:

Por metro quadrado ou frac¢io e por ano ou fracgdo — 150
euros;

Por metro quadrado ou frac¢do e por més ou fracgio — 20
euros.

b) Veiculos pesados de passageiros, mercadorias ou mistos:

Por metro quadrado ou frac¢do e por ano ou fracgdo — 200
euros;

Por metro quadrado ou frac¢do e por més ou fraccdo — 30
euros.

2 — Veiculos de transportes publicos e taxis:

Por metro quadrado ou frac¢do e por ano ou fracgdo — 50
euros;

Por metro quadrado ou frac¢do e por més ou frac¢do — 5
euros.

Artigo 10.°
Baloes, insuflaveis e semelhantes

Baldes, insufldveis e semelhantes — por cada e por dia — 25
euros.

Artigo 11.°
Exposicao de artigos no exterior dos estabelecimentos

1 — Vitrinas, expositores e outros:

Por metro quadrado ou frac¢do e por ano ou fraccdo — 20
euros;

Por metro quadrado ou frac¢do e por més ou fraccdo — 2
euros.

2 — Jornais, revistas, livros, postais:

Por metro quadrado ou frac¢do e por ano ou fraccio — 7,5
euros.

3 — Fazendas e outros objectos:

Por metro quadrado ou frac¢do e por ano ou fracgdo — 20
euros.

Artigo 12.°
Magquinas de venda automatica

Maquinas de venda automdtica — por metro quadrado ou
fraccdo
e por ano ou fracgdo — 75 euros.

Artigo 13.°
Outros suportes publicitarios

1 — Nos casos em que o suporte publicitdrio for apenas
mensurdvel em medidas lineares:

Por metro linear ou frac¢do e por ano ou fracgdo — 25 euros;

Por metro linear ou frac¢io e por més ou fracgdo — 3 euros.

2 — Nos casos de suportes publicitirios ndo mensuraveis por
qualquer das formas referidas nos artigos anteriores e no
ndmero anterior:

Por ano ou fracgdo — 50 euros;
Por més ou fraccdo — 6 euros.

Edital n.2 212/2003 (2.2 série) — AP. — Gabriel de
Lima Farinha, presidente da Camara Municipal de Porto Moniz:

Torna publico que a Assembleia Municipal do Porto Moniz,
no uso da competéncia que lhe confere a alinea a) do n.° 2 do
artigo 53.° do Decreto-Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro,
republicada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, aprovou,
por unanimidade, na sessdo ordindria realizada no dia 23 de
Dezembro de 2002, o Regulamento Municipal de Propaganda,
que fora aprovado em reunido de Cimara e que a seguir se
publica.

Para constar e devidos efeitos se publica o presente edital e
outros de igual teor, que vdo ser afixados nos lugares ptiblicos
do costume.

5 de Fevereiro de 2003. — O Presidente da Camara, Gabriel
de Lima Farinha.



